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Tigre

Lacets

Nom de la
marque

Description du logo
Présentation générale
Le logo de Byakko est constitué d’un tigre minimaliste avec à l’intérieur de sa gueule
les lacets d’une balle de football américain. En-dessous de ce tigre se trouve le nom de
la marque “Byakko” en noir avec le K en orange.

Éléments du logo
Symbole/Pictogramme : Tigre minimaliste
Typographie : Reggae One
Dans certains cas le nom pourra être utilisé seul comme par exemple
certains goodies ou sur le site

Logo sans
symbole



Zone de Protection
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Positionnement

Le logo est positionné de manière privilégiée en haut à gauche sur les supports digitaux,
notamment sur les sites web, afin de respecter les standards de lecture et d’identification
visuelle.
Une marge de sécurité doit être néanmoins préservée autour du logo (cf. zone de protection)
afin de garantir sa lisibilité et son impact.
Selon les supports, le logo peut être centré ou repositionné, à condition de respecter la
hiérarchie visuelle et de ne pas nuire à sa visibilité.
 



6

Taille minimum de reproduction

Afin de garantir une bonne lisibilité, une taille minimale de reproduction du
logo est définie.

Print : le logo ne doit pas être utilisé en dessous de 40mm de largeur
Digital : le logo ne doit pas être utilisé en dessous de 149x158 px de
largeur

En dessous de ces dimensions, les détails du logo deviennent illisibles et son
impact visuel sera par conséquent réduit.

*Dans les très petits formats, une version simplifiée (sans symbole) peut être
utilisée afin de garantir la lisibilité.

158px

149px



Couleurs du Logo
Sur fond clair
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LE LOGO
Sans l’insigne sur fond noir

LE LOGO
Sans l’insigne en noir et blanc

Couleurs du Logo
Autres possibilités
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LE LOGO
Autres possibilités sur fond orange



10

LE LOGO
format paysage
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Couleurs du Logo

Les différentes déclinaisons du logo sont utilisées lorsque les versions principales
ne peuvent pas être appliquées, par exemple en cas de contraintes de couleur ou
lorsque le fond est orange, notamment sur des supports de merchandising. Elles
servent donc d’alternatives adaptées à des contextes spécifiques et ne doivent pas
être utilisées de manière systématique.
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Interdits du logo

Utilisation sur fonds
inadaptés

Déformation Rotation 

Ajouts d’éléments Suppression d’éléments (hormis le tigre
entier dans certains cas)

Modification des couleurs Ajout d'effets (ombre, relief, etc.)

Utilisation unique du symbole



Couleurs de la marque
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RVB:
            R : 254
            V : 117
            B : 31

RVB:
            R : 255            
            V : 255
            B : 255

RVB:
            R : 0
            V : 0
            B : 0

Hexadecimal :
 
       #ff751f

Hexadecimal :
 
       #ffffff

Hexadecimal :
 
       #000000

CMJN:
  Cyan : 0
  Magenta: 54
  Jaune: 87
  Noir : 0

CMJN:
  Cyan : 0
  Magenta: 0
  Jaune: 0
  Noir : 0

CMJN:
  Cyan : 0
  Magenta: 0
  Jaune: 0
  Noir : 100

*Des couleurs supplémentaires peuvent
être utilisées uniquement pour le
merchandising



Hiérarchie typographique
La taille des typographies reste flexible et s’adapte en fonction du support (print ou digital) et de son format (carte de visite, affiche, réseaux sociaux, etc.).
Une hiérarchie typographique doit néanmoins être respectée afin de garantir la lisibilité et la cohérence visuelle de la marque.

Paragraphe : 100%, pas de graisse, noir
H1 : 200%, Archivo Black, orange
H2 : 175%, Archivo Black, noir
H3 : 150%, Archivo Narrow bold, orange
H4 : 120%, Archivo Narrow bold, noir
H5 : 100%, Archivo Narrow bold, orange

Exemple avec un paragraphe en 20pt:
Paragraphe

H1
H2
H3
H4
H5
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Typographie
Typographies d'accompagnement

Titres principaux : Archivo black
Sous-titres : Archivo Narrow bold
Paragraphes : Archivo Narrow

Typographies de substitution bureautique
Alternative 1 : Arial
Alternative 2 : Helvetica
Alternative 3 : Times New Roman
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Les mockups
La carte de visite
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Les mockups
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Les mockups
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Les mockups
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