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RAPPEL   DE L’ENTREPRISE



THE DARK OCTOPUS EST UN RESTAURANT DE FRUITS DE MER SUR LA
THÉMATIQUE DU NOIR.

LA MAJORITÉ DES ÉLÉMENTS SONT COLORÉS EN NOIR GRÂCE À DE
L’ENCRE DE SÈCHE, DU CHARBON ACTIF ET DE LA POUDRE DE CACAO

POUR LE DESSERT.

En résumé



R A P P E L  D U  L I E U  D U  R E S T A U R A N T

Location Local commercial de 170 m² Nice Vieux-
Nice: 

(photos à gauche) 

TARIFS: 
         7 200 €/mois H

  86 400 €/an H.C.-H.T. *
 508 €/m²/an H.C.-H.T. *

Droit au bail: 150 000 €
Honoraires: 21 140 €

Puis possiblement Bordeaux, Biarritz, Paris 
et Nantes

https://www.seloger-bureaux-commerces.com/annonces/location/local-commercial/nice-06000/237156267?m=search_to_detail
https://www.seloger-bureaux-commerces.com/annonces/location/local-commercial/nice-06000/237156267?m=search_to_detail


Nos concurrents

L E S  R E S T A U R A N T S  P O R T U A I R E S :

“ R E S T A U R A N T  L A  G A U L O I S E ”  - N I C E
“ PA I X E S - B O N A PA R T E ” - N I C E

“ L A  T A B L E  M A R I N E ” -  N I C E



STRATÉGIE DE COMMUNICATION DES
CONCURRENTS

C O M P T E  I N S T A G R A M  D E
L E O N  D E  B R U X E L L E S

C O M P T E  I N S T A G R A M  D E
P È R E  E T  F I S H



Nos forces Nos faiblesses
Nos

opportunités
Nos menaces

Un concept innovant
et trouvable nul part
ailleurs 

La qualité de nos
produits (issus de la
pêche locale et
responsable)

notre Situation
géographique ( vieux
Nice lieu très
touristique et vivant)

Positionnement
premium mais
accessible 

Un lieu très
instagrammable

Le thème est très
audacieux donc pas
forcément ragoutant
au premier plan

Nous sommes un
nouveau restaurant,
nous ne sommes pas
ancrés dans le marché

Besoin de rentabilité
rapide car prix de
l’emplacement assez
chère

Forte attractivité
touristique du vieux
nice

flux constant de
touristes francais et

étrangers 

forte demande en
restauration rapide mais

qualitative 

faible concurrence en
terme de fast food haut
de gamme dans les
fruits de mer

valoriser les produits
locaux utlisé

La diversité de
restaurant de fruits de
mer sur Nice 

Le noir dans la
nourriture peut
dégouter

Notre SWOT



Nos Cibles



PRÉNOM: RICHARD PIRELLI 

ÂGE: 25 ANS 

GENRE: MASCULIN

LIEU D’HABITATION: Nice centre

HOBBIES : Boire des boissons fermentées , visiter de nouveaux
pays, essayer de nouvelles choses, aller en friperie, manger de
la nourriture d’autres pays,  ENGAGÉ DANS TOUTES LES CAUSES
ÉCOLOGIQUES . 

PROFESSION: cryptozoologiste

Cibles primaire



PRÉNOM:  XAVIER ET LUCIA

ÂGE: 30 ET 33 ANS 

GENRE: MASCULIN FÉMININ 

LIEU D’HABITATION: Nice centre

HOBBIES : tester de nouveaux restaurants innovant où
ils pourront goûter de nouvelles saveur, passer des
moments en couple 

PROFESSION: Direction des Achats chez “KONE” et caissier
dans une petite supérette de Nice

Cibles Secondaire



Nos
objectifs



Objectifs cognitifs
Faire percevoir notre restaurant
comme un endroit atypique,
mystérieux et mémorable, différent
des adresses classiques du Vieux-Nice.

Positionner notre enseigne comme
une référence innovante dans le
street food de la mer.

Associer “The Dark Octopus” à un lieu
cool, tendance, atypique, où l’on
amène des amis pour leur faire
découvrir quelque chose de
surprenant.

Faire reconnaître nos plats au
premier coup d'œil, même hors de
notre restaurant (réseaux sociaux,
bouche-à-oreille, photos).

encourager les nouveaux clients à
venir déguster de nouvelles saveurs
maritimes

Faire comprendre qu’il existe des
nouveautés régulières, ce qui incite
au retour.



Objectifs conatifs

encourager la prise de photos grâce
à des éléments noirs esthétiques et
photogéniques.

motiver les clients satisfaits à laisser
un commentaire
Google/Maps/TripAdvisor.

pousser les clients à explorer
l’univers (noms des plats,
storytelling, décors).

pousser à revenir pour tester
différents plats de la carte (box à
prix réduits, éditions limitées).

pousser à suivre les réseaux pour les
éditions limitées “deep sea”.



DIAGNOSTIQUE



Manque de notoriété : La marque est nouvelle
donc pas connue

On essaie de s’adresser à une population assez
jeune  alors que le secteur est assez dirigé plus
chez des personnes àgées, on veut faire aimer le
poisson à une population qui n’a pas forcément

les moyens pour acheter des produits de qualité

Difficulté à rassurer sur la qualité dù
l’esthétique noire



Axe de communication



DES INSIGHTS

“LE Poisson de bonne qualité c’est pas donné”

“De toute façon c’est toujours la même chose les
restaurants de fruits de mers”

“Moi si je vois un ingrédient noir ça me dégoute”

"c'est un crime de mettre du poisson dans un
burger"



EN UNE PHRASE

Chez The Dark Octopus, nous
vous proposons de la

nourriture de qualité tout en
vous faisant voyager au plus

profond des abysses



UN SLOGAN

Un restaurant
SPECT(TENTA)CULAIRE



U N  C O N T E N U  Q U U I  D O N N E  E N V I E  
P U B L I C A T I O N S  I N S T A G R A M



D’autres idées de pub
Des insides dans l’achat des ingrédients chez les

poissoneries locales 

Une vidéo animée avec une athmosphère dirigée
sur les abysses et les fonds océaniques

Des vidéos en Norvège (type flashback) pour
annoncé l’histoire de la marque



S T O R Y - T E L L I N G  D E  L A  M A R Q U E

2018– L’idée naît dans les abysses

Tout commence lors d’un voyage en Norvège.
Julien Moretti, jeune chef niçois passionné par la mer,
découvre la puissance visuelle de l’encre de seiche. Fasciné par
sa profondeur et son élégance, il imagine un concept inédit :
un restaurant qui célébrerait la mer à travers des décors
immersifs et une cuisine tout en noir rappelant les abysses de
l’Ocean 

2019 – De la vision au concept

Après plusieurs années d’expérimentations et de
collaborations avec des pêcheurs locaux, Julien élabore un
concept culinaire unique : des plats de street food marine
haut de gamme, sublimés par des ingrédients noirs comme le
charbon actif, l’encre de seiche ou le cacao.
C’est la naissance de The Dark Octopus, un projet mêlant
nourriture surprenante,design et conscience écologique.

2022 — L’émergence du projet

Le concept commence à prendre forme : identité visuelle
trouvée et premières recettes testées. 
Nice, cœur méditerranéen et ville ouverte sur la mer, s’impose
naturellement comme le lieu idéal pour l’ouverture du
premier établissement.
L’équipe travaille sur l’expérience sensorielle du restaurant :
lumières tamisée, décor immersifs et un univers inspiré des
profondeurs océaniques.

2025 – Une ouverture imminente

En 2025, The Dark Octopus entre dans sa phase de lancement.
L’objectif : ouvrir le premier restaurant à Nice (Vieux-Nice) et
y proposer une expérience de street food premium centrée sur
la mer, le noir et l’innovation culinaire.
La marque prépare également sa stratégie digitale, axée sur
Instagram et TikTok, pour plonger le public dans son univers
visuel et mystérieux avant même l’ouverture.



PARTENARIATS POSSIBLES









Merci de nous avoir
écouté

abonnez-vous
https://www.instagram.com/the_dark_octopus?
igsh=MTFmbjd1dDk4YTV5NQ%3D%3D&utm_source=qr

https://www.instagram.com/the_dark_octopus?igsh=MTFmbjd1dDk4YTV5NQ%3D%3D&utm_source=qr
https://www.instagram.com/the_dark_octopus?igsh=MTFmbjd1dDk4YTV5NQ%3D%3D&utm_source=qr
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