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CETTE PRESENTATION A ETE REALISEE PAR L'AGENCE

3GH0

ILHAN ET ALEXIS
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RAPPEL DE CENTREPRISE




LA MAJORITE DES El
LUENCRE DE SECHE,

EN RESUME

THE DARK OCTOPUS EST UN RESTAURANT

|/

_/

CHARBON ACTIF ET

DE FRUITS
THEMATIQUE DU NOIR.
EMENTS SONT COLORES EN
DU

DE LA

POUR LE DESSERT.

POU

DRE

DE MER SUR LA

NOIR GRACE A DE
DE CACAO




RAPPEI DU I1TEU DU RESTAURANT

/@& _ LOCATION LOCAL COMMERCIAL DE 170 M2 NICE VIEUX-
NICE:
(PHOTOS A GAUCHE)

TARIFS:
7200 €/MOIS H
86400 €/ANH.C-HT.”
508 €/M2/AN HC-HT.*
DROIT AU BAIL: 150 000 €
HONORAIRES: 21 140 €

PUIS POSSIBLEMENT BORDEAUX, BIARRITZ, PARIS
ET NANTES



https://www.seloger-bureaux-commerces.com/annonces/location/local-commercial/nice-06000/237156267?m=search_to_detail
https://www.seloger-bureaux-commerces.com/annonces/location/local-commercial/nice-06000/237156267?m=search_to_detail

NOS CONCURRENTS

PERE (JFISH

I[ES RESTAURANTS PORTUATRES:

“RESTAURANT [A GAUILOTSE” -NICE
“PATIXES-BONAPARTE”-NICE
“IA TABIE MARTNE"- NICE



STRATEGIE DE COMMUNICATTION DES
CONCURRENTS

LEON

DEFPUIS 1833

COMPTE TNSTAGRAM DE COMPTE TNSTAGRAM DE
[EON DE BRUXEIILES PERE ET FISH

leon_fishbrasserie




NOTRE SWOT

NOS
OPPORTUNITES

NOS FORCES NOS FAIBLESSES NOS MENACES

e UN CONCEPT INNOVANT
ET TROUVABLE NUL PART
AILLEURS

e [A QUALITE DE NOS
PRODUITS (ISSUS DE LA
PECHE LOCALE ET
RESPONSABLE)

e NOTRE SITUATION
GEOGRAPHIQUE ( VIEUX
NICE LIEU TRES
TOURISTIQUE ET VIVANT)

e POSITIONNEMENT
PREMIUM MAIS
ACCESSIBLE

e UN LIEU TRES
INSTAGRAMMABLE

[E THEME EST TRES
AUDACIEUX DONC PAS
FORCEMENT RAGOUTANT
AU PREMIER PLAN

e NOUS SOMMES UN

NOUVEAU RESTAURANT,
NOUS NE SOMMES PAS
ANCRES DANS LE MARCHE

BESOIN DE RENTABILITE
RAPIDE CAR PRIX DE

L’ EMPLACEMENT ASSEZ
CHERE

FORTE ATTRACTIVITE
TOURISTIQUE DU VIEUX
NICE

FLUX CONSTANT DE
TOURISTES FRANCAIS ET
ETRANGERS

FORTE DEMANDE EN

RESTAURATION RAPIDE MAIS

QUALITATIVE

FAIBLE CONCURRENCE EN
TERME DE FAST F®D HAUT
DE GAMME DANS LES
FRUITS DE MER

VALORISER LES PRODUITS
LOCAUX UTLISE

A DIVERSITE DE
RESTAURANT DE FRUITS DE
MER SURNICE

E NOIR DANS LA
NOURRITURE PEUT
DEGOUTER




NOS CIBLES



CIBLES PRIMAIRE

e PRENOM: RICHARD PIRELLI

e AGE: 25 ANS

e GENRE: MASCULIN

e LIEU D'HABITATION: NICE CENTRE

e HOBBIES : BOIRE DES BOISSONS FERMENTEES , VISITER DE NOUVEAUX
PAYS, ESSAYER DE NOUVELLES CHOSES, ALLER EN FRIPERIE, MANGER DE

LA NOURRITURE D'AUTRES PAYS, ENGAGE DANS TOUTES LES CAUSES
ECOLOGIQUES.

e PROFESSION: CRYPTOZOOLOGISTE



CIBLES SECONDAIRE

e PRENOM: XAVIER ET LUCIA
e AGE:30 ET 33 ANS
e GENRE: MASCULIN FEMININ

e LIEU D' HABITATION: NICE CENTRE

3
|
W
w

e HOBBIES : TESTER DE NOUVEAUX RESTAURANTS INNOVANT OU
ILS POURRONT GOUTER DE NOUVELLES SAVEUR, PASSER DES 4
MOMENTS EN COUPLE

e PROFESSION: DIRECTION DES ACHATS CHEZ 'KONE"™ ET CAISSIER
DANS UNE PETITE SUPERETTE DE NICE



NOS
OBJECTIFS




OBJECTIFS COGNITIFS

FAIRE PERCEVOIR NOTRE RESTAURANT
COMME UN ENDROIT ATYPIQUE,
MYSTERIEUX ET MEMORABLE, DIFFERENT
DES ADRESSES CLASSIQUES DU VIEUX-NICE.

POSITIONNER NOTRE ENSEIGNE COMME
UNE REFERENCE INNOVANTE DANS LE
STREET FOOD DE LA MER.

ASSOCIER “THE DARK OCTOPUS” A UN LIEU
COOL, TENDANCE, ATYPIQUE, OU L'ON
AMENE DES AMIS POUR LEUR FAIRE
DECOUVRIR QUELQUE CHOSE DE
SURPRENANT.

FAIRE RECONNAITRE NOS PLATS AU
PREMIER COUP D'EIL, MEME HORS DE
NOTRE RESTAURANT (RESEAUX SOCIAUX,
BOUCHE-A-OREILLE, PHOTOS).

ENCOURAGER LES NOUVEAUX CLIENTS A
VENIR DEGUSTER DE NOUVELLES SAVEURS
MARITIMES

FAIRE COMPRENDRE QU'IL EXISTE DES
NOUVEAUTES REGULIERES, CE QUI INCITE
AU RETOUR.



OBJECTIFS CONATIFES

) POUSSER LES CLIENTS A EXPLORER

A DES ELEMENTS NOIRS ESTHETIQUES ET STORYTELLING, DECORS).

PHOTOGENIQUES.
POUSSER A REVENIR POUR TESTER

MOTIVER LES CLIENTS SATISFAITS A LAISSER | DIFFERENTS PLATS DE LA CARTE (BOX A
UN COMMENTAIRE PRIX REDUITS, EDITIONS LIMITEES).

GOOGLE/MAPS/TRIPADVISOR.
POUSSER A SUIVRE LES RESEAUX POUR LES

EDITIONS LIMITEES “DEEP SEA”.




DIAGNOSTIQUE



MANQUE DE NOTORIETE : LA MARQUE EST NOUVELLE
DONC PAS CONNUE

ON ESSAIE DE SADRESSER A UNE POPULATION ASSEZ
JEUNE ALORS QUE LE SECTEUR EST ASSEZ DIRIGE PLUS
CHEZ DES PERSONNES AGEES, ON VEUT FAIRE AIMER LE
POISSON A UNE POPULATION QUI N'A PAS FORCEMENT

LES MOYENS POUR ACHETER DES PRODUITS DE QUALITE

DIFFICULTE A RASSURER SUR LA QUALITE DU
LESTHETIQUE NOIRE



AXE DE COMMUNICATION



DES TNSIGHTS

“LE POISSON DE BONNE QUALITE CEST PAS DONNE

“DE TOUTE FACON C’EST TOUJOURS LA MEME CHOSE LES
RESTAURANTS DE FRUITS DE MERS”

“MOI SI JE VOIS UN INGREDIENT NOIR CA ME DEGOUTE”

"C’EST UN CRIME DE METTRE DU POISSON DANS UN
BURGER”



EN UNE PHRASE

CHEZ THE DARK OCTOPUS, NOUS
VOUS PROPOSONS DE LA
NOURRITURE DE QUALITE TOUT EN
VOUS FAISANT VOYAGER AU PLUS
PROFOND DES ABYSSES



UNSIOGAN

UN RESTAURANT
SPEC T (TENTA)CULAIRE



UN CONTENU QUUT DONNE ENVIE
PUBITCATTIONS_TNSTAGRAM

Publications
the_dark_octopus

dark_octopus

THE DARK
OCTOPUS

PLONGEZ DANS LES ABYSSES...

2 L4
- L4 -
“ ’
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BLACK ABYSS
BURGER

OUVERTURE PROCHAINEMENT A NICE

OsQ 2V

the_dark_octopus 13/12/2025... &
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THE DARK
OCTOPUS

PLONGEZ DANS LES ABYSSES...

OUVERTURE PROCHAINEMENT A NICE

Envoyer un message... O ?

the_dark_octopus 19 sec e X

Publications
the_dark_octopus

@ the_dark_octopus
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THE DARK OCTOPUS

Bienvenue chez The Dark Octopus, le premier restaurant de street food
marine haut de gamme ou les saveurs rencontrent I'obscurité.

Aujourd'hui, découvrez notre création phare :
le Black Abyss Burger.
Pain noir a l'encre de seiche, crevettes croustillantes,

sauce maison au charbon actif et zestes d'agrumes.

Ouverture prochainement a Nice — Vieux-Nice

Des profondeurs a votre assiette.

®:sQ 2 Y W

f}‘ﬂ Aimé par william_dmazr et d'autres personnes

the_dark_octopys pécouvrez nos nouveaux burgers
des aujourd'hui % 4

il y a 8 minutes




D’AUTRES IDEES DE PUB

DES INSIDES DANS LACHAT DES INGREDIENTS CHEZ LES
POISSONERIES LOCALES

UNE VIDEO ANIMEE AVEC UNE ATHMOSPHERE DIRIGEE
SUR LES ABYSSES ET LES FONDS OCEANIQUES

DES VIDEOS EN NORVEGE (TYPE FLASHBACK) POUR
ANNONCE LHISTOIRE DE LA MARQUE



STORY -

2018 'IDEE NAIT DANS LES ABYSSES

TOUT COMMENCE LORS D'UN VOYAGE EN NORVEGE.

JULIEN MORETTI, JEUNE CHEF NICOIS PASSIONNE PAR LA MER,
DECOUVRE LA PUISSANCE VISUELLE DE L’ENCRE DE SEICHE. FASCINE PAR
SA PROFONDEUR ET SON ELEGANCE, IL IMAGINE UN CONCEPT INEDIT :
UN RESTAURANT QUI CELEBRERAIT LA MER A TRAVERS DES DECORS
IMMERSIFS ET UNE CUISINE TOUT EN NOIR RAPPELANT LES ABYSSES DE
L'OCEAN

2019 —DE LA VISION AU CONCEPT

APRES  PLUSIEURS ANNEES D’EXPERIMENTATIONS ET DE
COLLABORATIONS AVEC DES PECHEURS LOCAUX, JULIEN ELABORE UN
CONCEPT CULINAIRE UNIQUE : DES PLATS DE STREET FOOD MARINE
HAUT DE GAMME, SUBLIMES PAR DES INGREDIENTS NOIRS COMME LE
CHARBON ACTIF, LENCRE DE SEICHE OU LE CACAO.

C’EST LA NAISSANCE DE THE DARK OCTOPUS, UN PROJET MELANT
NOURRITURE SURPRENANTE,DESIGN ET CONSCIENCE ECOLOGIQUE.

E IAMARQUE

2022 — L’EMERGENCE DU PROJET

LE CONCEPT COMMENCE A PRENDRE FORME : IDENTITE VISUELLE
TROUVEE ET PREMIERES RECETTES TESTEES.

NICE, CEEUR MEDITERRANEEN ET VILLE OUVERTE SUR LA MER, S'IMPOSE
NATURELLEMENT COMME LE LIEU IDEAL POUR L'OUVERTURE DU
PREMIER ETABLISSEMENT.

L’EQUIPE TRAVAILLE SUR L'EXPERIENCE SENSORIELLE DU RESTAURANT :
LUMIERES TAMISEE, DECOR IMMERSIFS ET UN UNIVERS INSPIRE DES
PROFONDEURS OCEANIQUES.

2025 — UNE OUVERTURE IMMINENTE

EN 2025, THE DARK OCTOPUS ENTRE DANS SA PHASE DE LANCEMENT.
L’OBJECTIF : OUVRIR LE PREMIER RESTAURANT A NICE (VIEUX-NICE) ET
Y PROPOSER UNE EXPERIENCE DE STREET FOOD PREMIUM CENTREE SUR
LA MER, LE NOIR ET L'INNOVATION CULINAIRE.

LA MARQUE PREPARE EGALEMENT SA STRATEGIE DIGITALE, AXEE SUR
INSTAGRAM ET TIKTOK, POUR PLONGER LE PUBLIC DANS SON UNIVERS
VISUEL ET MYSTERIEUX AVANT MEME L’'OUVERTURE.



PARTENARIATS POSSIBIES
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MERCI DE NOUS AVOIR
ECOUTE

abonnez-vous

https://www.instagram.com/the_dark octopus?
1I9sh=MTFmbjd1dDk4YTV5NQ%3D%3D&utm_source=qgr



https://www.instagram.com/the_dark_octopus?igsh=MTFmbjd1dDk4YTV5NQ%3D%3D&utm_source=qr
https://www.instagram.com/the_dark_octopus?igsh=MTFmbjd1dDk4YTV5NQ%3D%3D&utm_source=qr
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